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MON SITE INTERNET 
EST-IL OPTIMISÉ POUR L’UTILISATEUR ?

Liens internes et
externes fonctionnels

Adapté aux
supports mobiles

Vitesse de chargement
rapide des pages

Design épuré
et aéré

Sens du site
compréhensible

les critères du site 
optimisé pour

l'internaute

Comment Google évalue
la qualité d'un contenu web ?

Mises à jour 
de l’algorithme Google, 
experimentées 
tous les 2 à 3 mois

LA QUÊTE DE PERFECTION GOOGLE : 

À COUP DE QUALITY RATERS 
ET DE CORE UPDATES

LA NOTION DE QUALITÉ
SELON GOOGLE :

LES BONNES PRATIQUES

QUALITY RATERS ?

CORE
UPDATES

?

QUALITY RATERS
(Evaluateurs missionnés par Google)

Test de qualité 
des résultats de recherche

MAJ GOOGLE

L’ASTUCE DE L’EXPERT : STRATÉGIE EAT
(Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness*)

*expertise

autorité

crédibilité

Valoriser ses
compétences

Présence en
ligne (forum,
conférence,
GoogleMy
business)

Mettre en avant
son expertise

Être auteur de
son contenu

Bien définir l’objectif du site web

Page avec téléchargement ?

Vente de produits ou services ?

Diffusion de médias ?

Contenu intéressant et précis

Rendre son site rassurant et attractif

Se différencier des autres sites

Contenu de haute qualité

Ne pas négliger sa réputation

Apporter une valeur ajoutée

Apporter une expertise

Pas de contenu copié/collé

Commentaires sur des forums

Avis clients et notes utilisateurs

Liens entrants vers vos pages

Améliorer l’expérience utilisateur

Rendre sa page et sa navigation agréable

Bonne synthaxe

Clarté du contenu

Se démarquer des autres sites


